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5.pielikums

Metodoloģija kampaņas atsevišķu elementu vērtēšanai
	
Nr.
	
Vērtēšanas kritēriji

	
Maksimālais punktu skaits

	1.
	Pretendenta piedāvātā cena (finanšu piedāvājums)

	20

	2.
	Piedāvājuma kvalitāte (Sižetu koncepcija, idejas pamatojums un realizācijas metodes video klipam un podkāstam)

	40

	3.
	Komunikācijas kanālu piedāvājums, izvēles pamatojums un reklāmas aktivizācijas stratēģija mērķauditorijas sasniegšanai 

	40

	
	
KOPĀ:
	
100



Pretendentu piedāvājumu cenām punktus (P) aprēķina, izmantojot šādu formulu:
P = Cx / Cy x Pm, kur:
Cx – lētākā piedāvājuma cena;
Cy – vērtējamā piedāvājuma cena;
Pm – nolikumā noteiktais maksimālais punktu skaits cenai.
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Piedāvājuma kvalitāte 
(Sižetu koncepcija, idejas pamatojums un realizācijas metodes video klipam un podkāstam)






	










40
	



25….40
	Piedāvātās sižeta koncepcijas, ideju pamatojums un realizācijas metodes atbilst kampaņas izvirzītajiem mērķiem, šā brīža aktualitātēm un problemātikai, precīzi uzrunās definēto mērķauditoriju. Sižeta koncepcijas risinājums ir netradicionāls, radošs, pozitīvs un viegli uztverams.

Video klipa un podkāsta scenāriji ir skaidri saprotami, viegli uztverams, uz rīcību aicinošs.

Video klipa realizācijas metode un filmēšanas tehnika ir atbilstoša kampaņas koncepcijai, tā veiksmīgi izceļ klipa vēstījumu.



	
	
	


10….25
	Piedāvātās sižeta koncepcijas, ideju pamatojums un realizācijas metodes daļēji atbilst kampaņas izvirzītajiem mērķiem, šā brīža aktualitātēm un problemātikai, netieši uzrunās definēto mērķauditoriju. Sižeta koncepcijas risinājums ir tradicionāls, parasts, trūkst radošuma, oriģinalitātes vai pozitīvisma.

Video klipa un podkāsta scenāriji ir kopumā saprotami, bet ne līdz galam izstrādāts,  vēstījums ir daļēji saprotams.

Video klipa realizācijas metode un filmēšanas tehnika ir atbilstoša kampaņas koncepcijai, tā veiksmīgi izceļ klipa vēstījumu.


	
	
	



1….10
	Piedāvātās sižeta koncepcijas, ideju pamatojums un realizācijas metodes minimāli atbilst kampaņas izvirzītajiem mērķiem, šā brīža aktualitātēm un problemātikai, tā neuzrunās definēto mērķauditoriju un neviedos pozitīvas asociācijas. Sižetu koncepciju risinājumi ir neinteresanti, garlaicīgi, aizgūti no citām kampaņām, sarežģīti un neizprotami, pilnībā trūkst novitātes un radošuma.

Video klipa un podkāsta scenāriji ir daļēji saprotami, haotiski, pārlieku sarežģīti vai pārlieku vienkārši, kopumā grūti uztverams vēstījums. 

Video klipa realizācijas metode un filmēšanas tehnika nesaskan ar kampaņas koncepciju, tā ir neko neizsakoša un uz rīcību nemudinoša.


	
Kritērija nosaukums
	Maksimālais punktu skaits
	Punktu gradācija
	
Vērtējuma atšifrējums

	





Komunikācijas kanālu piedāvājums, izvēles pamatojums un reklāmas aktivizācijas stratēģija mērķauditorijas sasniegšanai 





	










40
	

25….40
	Piedāvāto komunikācijas kanālu izvēle ir skaidri pamatota un atbilstoša kampaņas mērķim, piedāvājumā iekļauti datu avoti un  iespējami sasniedzamā mērķauditorija. 

Reklāmas aktivizācijas stratēģija pilnībā sniedz priekšstatu par potenciālo sasniedzamo auditoriju un atbilst kampaņas izvirzītajiem mērķiem. 

Plānotās aktivitātes sociālo mediju kontos un digitālajos medijos atbilst izvirzītajiem mērķiem, kampaņas koncepcijai un ir precīzi vērstas uz mērķauditoriju.


	
	
	


10….25
	
Piedāvāto komunikācijas kanālu izvēle ir daļēji pamatota un atbilstoša kampaņas mērķim. 

Reklāmas aktivizācijas stratēģija sniedz priekšstatu par potenciālo sasniedzamo auditoriju un daļēji atbilst kampaņas izvirzītajiem mērķiem. 

Plānotās aktivitātes sociālo mediju kontos un digitālajos medijos daļēji atbilst izvirzītajiem mērķiem, kampaņas koncepcijai un ir daļēji vērstas uz mērķauditoriju.


	
	
	



1….10
	Piedāvāto komunikācijas kanālu izvēle nav pamatota un nav norādes par atbilstību  kampaņas mērķim. 

Reklāmas aktivizācijas stratēģija nesniedz priekšstatu par potenciālo sasniedzamo auditoriju un minimāli kampaņas izvirzītajiem mērķiem. 

Plānotās aktivitātes sociālo mediju kontos un digitālajos medijos minimāli atbilst izvirzītajiem mērķiem, kampaņas koncepcijai un nav vērstas uz mērķauditoriju.




2

